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1 
Аннотация. Актуальность и цели. Социокультурные проекты направлены на удо-
влетворение и развитие культурных потребностей и интересов, как отдельной лично-
сти, так и социума в целом. Они представляют собой эффективный инструмент до-
стижения социально-культурных целей в обществе и позволяют решать множество 
проблем и задач в различных сферах жизни, направлять усилия на повышение уровня 
культуры, сохранение традиций и социальной поддержки различных групп населе-
ния, включая современную молодежь. Цель работы – исследование роли и анализ 
эффективности социокультурных проектов в формировании патриотизма современ-
ной молодежи. Материалы и методы. Изучение социокультурных проектов в фор-
мировании патриотизма современной молодежи основано на материалах авторских 
исследований среди студенческой молодежи Пензенского государственного универ-
ситета, а также анализе данных социологических исследований, представленных 
Всероссийским центром изучения общественного мнения. Результаты. Раскрыта 
роль социокультурных проектов в формировании патриотизма современной молоде-
жи; обоснован процесс формирования гражданской культуры молодежи; представлен 
комплекс социально-культурных технологий формирования патриотизма молодого 
поколения. Выводы. Социокультурные проекты, особенно ориентированные на тра-
диции и современные медиаформаты, эффективно способствуют патриотическому 
воспитанию. Для усиления их воздействия необходимы адресные программы, учиты-
вающие региональную специфику и цифровые предпочтения молодежи. Результаты 
подчеркивают важность интеграции культурных, образовательных и медийных ин-
струментов в стратегии формирования национальной идентичности.  
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Abstract. Background. The importance of socio-cultural projects lies in their focus on 
meeting and developing the cultural needs and interests of both individuals and society as a 
whole. Socio-cultural projects serve as a key tool for achieving social and cultural goals 
within society. They enable the resolution of numerous issues and tasks across various 
spheres of life, channeling efforts toward raising cultural standards, preserving traditions, 
and providing social support to different population groups, including today’s youth. The 
purpose of the article is to examine the role and analyze the effectiveness of socio-cultural 
projects in fostering patriotism among modern youth. Materials and methods. The study of 
socio-cultural projects in shaping patriotism among contemporary youth is based on origi-
nal research conducted among student youth at Penza State University, as well as an analy-
sis of sociological survey data provided by VCIOM (Russian Public Opinion Research 
Center). Results. The role of socio-cultural projects in shaping patriotism among modern 
youth has been revealed; the process of cultivating civic culture in young people has been 
substantiated; and a set of socio-cultural technologies for fostering patriotism in the young-
er generation has been presented. Conclusions. Socio-cultural projects, particularly those 
oriented toward traditions and modern media formats, effectively contribute to patriotic 
education. To enhance their impact, targeted programs that consider regional specifics and 
the digital preferences of youth are necessary. The results underscore the importance  
of integrating cultural, educational, and media tools into strategies for shaping national 
identity. 
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Введение 

Социокультурная сфера представляет собой подсистему общества,  
в которой создается и сохраняется нормативная культурная традиция, разде-
ляемая в той или иной степени всеми членами общества [1]. В настоящее 
время проведение и посещение мероприятий разных масштабов стало неотъ-
емлемой частью современной культуры и нашей жизни в целом. 

Социокультурная сфера деятельности включает огромное количество 
процессов, которые являются частью деятельности, направленной на удовле-
творение потребностей аудитории в определенных социальных, культурных 
и образовательных услугах. Особое значение в развитии личности подраста-
ющего поколения социокультурная деятельность приобретает тогда, когда 
она целенаправленно проектируется. Одним из главных инструментов для 
деятельности социально-культурных организаций и учреждений по реализа-
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ции услуг, отвечающих запросам той же аудитории, является социально-
культурное проектирование [2]. 

В. В. Стебляк в работе «Специфика социокультурного проектирования 
в современной России» указывает, что «проект в переводе с латинского озна-
чает “самостоятельный поиск путиˮ и представляет собой своеобразный от-
вет на “социальный заказˮ общества. Проект создается с учетом общей стра-
тегии социально-культурного развития страны или региона и собственной 
стратегии проектировщика» [3]. Д. М. Семенова и М. В. Рачкова пишут, что 
«под социокультурным проектом, следовательно, мы понимаем временное 
предприятие, направленное на создание уникального продукта, услуги или 
результата в социокультурной сфере либо созданное для решения определен-
ной социокультурной проблемы» [4]. Социокультурные проекты ориентиру-
ются на решение общественных проблем, а общая заинтересованность в их 
осуществлении способствует повышению социального тонуса и положитель-
ной динамики общества [3]. 

Д. В. Тузов говорит о том, что «социокультурное проектирование, яв-
ляясь специфической технологией, представляет собой конструктивную, 
творческую деятельность, сущность которой заключается в анализе проблем 
и выявлении причин их возникновения, выработке целей и задач, характери-
зующих желаемое состояние объекта (или сферы проектной деятельности), 
разработке путей и средств достижения поставленных целей» [5]. 

Социокультурная проектная деятельность человека проявляется в раз-
личных сферах жизни – в искусстве, науке, технике, образовании, политике и 
т.д. Она помогает создавать новые идеи, концепции, модели поведения и раз-
вития. Человек благодаря своей способности к социокультурной проектной 
деятельности не только оказывает влияние на свою личность и окружающую 
среду, но и формирует будущее и развитие общества в целом. 

Социокультурные проекты имеют большое значение для развития об-
щества, так как позволяют решать социальные, культурные и экономические 
задачи. Они могут направляться на поддержку традиций, сохранение куль-
турного наследия, формирование позитивных социальных ценностей, под-
держку молодежи и других групп населения. 

Например, социокультурные проекты, ориентированные на историче-
ское и культурное наследие, способны внести вклад в решение множества 
социокультурных вопросов. Они могут быть направлены на восстановление и 
обогащение культурно-исторической среды, укрепление ценностей и тради-
ций, а также на воспитание подрастающего поколения через приобщение  
к истории и культуре. Кроме того, такие проекты способствуют формирова-
нию активной гражданской позиции и творческому осмыслению прошлого и 
настоящего. В качестве еще одного примера социокультурных проектов 
можно привести организацию различных культурных мероприятий для мест-
ных жителей. 

Такие мероприятия могут быть направлены на пропаганду культуры и 
искусства, повышение уровня образования и развития уважения к традициям 
и культурному наследию, формированию патриотических ценностей. 
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В периоды потрясений и сложных общественных преобразований  
в стране патриотизм как сложный социокультурный феномен находится  
в поле внимания многих исследователей. Сущность патриотизма, его роль  
в российском обществе анализируются в трудах Е. В. Бродовской, И. М. Куз-
нецова, В. К. Левашова, З. К. Селивановой, И. А. Халий и др. [6–10]. Отно-
шению молодежи к Родине, гордости за страну посвящены исследования  
С. В. Гузениной, В. А. Касамары, В. С. Магун, О. В. Сальниковой, О. В. Со-
рокина и др. [11–15]. Ценностное содержание патриотизма молодежи пред-
ставлено в работах М. А. Ешева, С. В. Килина, Е. Ю. Колесниковой,  
А. С. Магранова, В. В. Маленкова, В. Г. Пантелеева, К. В. Першиной,  
П. В. Разова, О. Ю. Узуновой, О. В. Шиняевой и др. [16–25]. В исследованиях 
А. А. Семенова, Н. С. Олизько, Р. В. Парма формирование патриотизма пред-
ставлено через призму интернет-пространства [26–28]. З. В. Сикевич и  
А. А. Федорова феномен патриотизма рассматривают на материалах прояв-
ления русской идентичности пользователей сети Интернет [29]. Исследова-
ния, посвященные формированию патриотизма и воспитанию молодежи 
средствами социально-культурной деятельности, представлены в работах  
Л. А. Акимовой, И. И. Алпацкого, Н. В. Молчановой, А. С. Нагачевского,  
Е. З. Соловьевой, П. П. Терехова, И. И. Шигаповой [30–36]. 

Патриотизм – это уважение к своей истории и традициям, духовным 
ценностям наших народов, нашей тысячелетней культуре и уникальному 
опыту сосуществования сотен народов и языков на территории России [37]. 

Как отмечает О. В. Васильева, в работах современных социологов стал-
киваются разные точки зрения. Одни трактуют патриотизм как «реликт» ухо-
дящей эпохи, другие – как актуальный феномен мира модерна [38]. По мне-
нию И. А. Халий, патриотизм в настоящее время воспринимается во многом 
как иррациональное чувство [10]. 

Несмотря на позитивные тенденции, патриотическое воспитание насе-
ления по-прежнему является ключевой целью государства и общества. В то 
же время укрепление патриотических чувств, развитие активной гражданской 
позиции и формирование патриотической культуры среди молодежи приоб-
ретает статус стратегически важного приоритета для обеспечения националь-
ной безопасности Российской Федерации. 

В системе патриотического воспитания граждан Российской Федерации 
выделяются следующие ключевые патриотические ценности [39]: 

– любовь к родному краю, Родине, Отечеству; 
– любовь к семье, своему народу, предкам и потомкам, признание се-

мейных ценностей и важности преемственности поколений; 
– уважение к государственным символам (флагу, гербу, гимну) и 

праздничным датам (Дню России, Дню Победы и др.); 
– уважение к закону, нормам общества, уважительное отношение  

к представителям различных конфессий, национальностей, социальных 
групп; 
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– сохранение исторической памяти, знание истории страны, гордость  
за ее победы и героев; 

– положительное отношение к труду, потребность в труде на благо 
Отечества, стремление к профессионализму и достижениям; 

– гордость за российскую культуру, почтение традиций, любовь к род-
ному языку; 

– гордость за общественные, социальные, культурные, спортивные, 
экономические и иные достижения России; 

– забота об окружающей среде, восхищение родной природой; 
– признание единства своей судьбы и судьбы своей страны, своего 

народа; 
– деятельное, осознанное отношение к своей стране и малой родине, 

стремление защищать интересы родной страны, заботиться о ее процветании 
и благополучии; 

– ответственность за себя, свою семью, малую родину и Отечество. 
На определенном этапе развития патриотизм становится фундаментом 

общества и государства, определяя их устойчивость и продуктивность соци-
альных и государственных институтов. Патриотизм не является врожденным 
качеством, а формируется в процессе социализации, передаваясь не генетиче-
ски, а через воспитание и опыт. 

В современном мире особенно актуально четкое определение понятий 
«Родина», «Отечество» и «Отчизна». Родина включает в себя совокупность 
социальных и природных аспектов, охватывающих семью, местность прожи-
вания, город или регион. Таким образом, осознание принадлежности к семье, 
коллективу и народу происходит постепенно. Ключевым элементом патрио-
тического воспитания является формирование у человека чувства граждан-
ской идентичности, ощущения себя гражданином России. 

Сегодня патриотизм заключается в формировании образованного и 
верного стране гражданина. Такой человек не только любит свою Родину, но 
и хорошо знает ее историю, культуру, активно участвует в жизни общества.  
В формировании патриотических ценностей молодежи можно использовать 
социокультурные проекты, основанные на традициях народа. Яркие нацио-
нальные костюмы и праздники могут стать частью патриотического воспита-
ния, делая его интересным и увлекательным для молодежи. Возвращение  
к забытым традициям и праздникам может стать эффективным способом 
приобщения молодежи к своим культурным ценностям. Это основа патрио-
тизма, чувство единства со своим народом и его образом жизни. Социокуль-
турные проекты, направленные на сохранение обычаев и ценностей, помога-
ют почувствовать связь с прошлым, понять современные проблемы. 

Материалы и методы 

Для понимания вклада социокультурных проектов в формировании 
патриотизма современной молодежи были проанализированы данные обще-
российских опросов, проведенных Всероссийским центром изучения обще-
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ственного мнения (ВЦИОМ). Также использовались материалы авторского 
социологического исследования государственной идентичности студенческой 
молодежи Пензенского государственного университета «Государственные 
символы» (n = 468, март – апрель 2024 г.). 

Результаты 

Культура играет ключевую роль в продвижении патриотических идей и 
убеждений. Изучение культурного наследия и глубокое погружение в нее – 
это эффективный способ вызвать любовь к своей стране. В основе культуры 
каждой страны лежат духовные ценности ее народов. Именно традиции, обы-
чаи и устои закладывают основу любви и преданности человека к своему 
Отечеству, а также стимулируют стремление к позитивным переменам в мире 
вокруг него. 

По данным исследования, проведенного ВЦИОМ в июне 2024 г., какие 
события и фестивали привлекают россиян [40], не менее 58 % опрошенных 
граждан сообщили о посещении культурных и развлекательных мероприятий 
в своем регионе в течение года. Эксперты центра полагают, что это свиде-
тельствует о значительном интересе населения к досуговым событиям. 

Среди молодежи в возрасте от 18 до 24 лет доля посетивших подобные 
мероприятия достигает 80 %. Несмотря на наблюдаемое ВЦИОМ снижение 
заинтересованности в различных видах активности среди взрослого населе-
ния, даже в возрастной группе старше 60 лет около 47 % респондентов нахо-
дят возможность посещать концерты, театральные постановки и прочие куль-
турные события. 

Основной детерминант посещаемости культурно-массовых мероприя-
тий – материальное положение. Согласно исследованию, 68 % респондентов 
с высоким заработком за прошедший год были вовлечены в различные раз-
влекательные события. В группе с низким уровнем дохода данный показатель 
значительно ниже – 42 %. Образование также играет существенную роль: 
среди опрошенных с неполным средним образованием посещают мероприя-
тия лишь 39 %, в то время как среди лиц с высшим или незаконченным выс-
шим образованием эта цифра достигает 69 %. Как видно из исследования, 
положительно на досуговую активность влияет и уровень образования. 

Наиболее популярные формы досуга: 26 % опрошенных в прошлом году 
посещали театры и кинотеатры; 21 % предпочитали городские праздники; 18 % 
выбирали концерты, шоу и музеи, выставки; 9 % участвовали в экскурсиях; 6 % 
посещали конференции, мастер-классы и тематические фестивали; 9 % – спор-
тивные матчи и такие мероприятия, как марафоны и велозабеги, – по 4 %. 

В основном россиян больше всего привлекают музыкальные мероприя-
тия. Около 48 % респондентов заявили о желании посещать фестивали как  
в своем регионе, так и за его пределами. И это притом, что длятся эти меро-
приятия, как правило, несколько дней. При этом люди не готовы тратить 
много денег. Половина принявших участие в исследовании готовы выделить 
на посещение музыкального фестиваля сумму, не превышающую 10 тыс. руб. 
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В целом, характеристики человека, посещающего культурно-массовые 
мероприятия и события как в своем городе, так и в других регионах, имеют 
много общего. Как правило, это горожане, молодые люди с высшим или не-
оконченным высшим образованием и хорошим достатком. Иными словами, 
это самая активная, образованная и обеспеченная часть населения. 

В родном городе предпочтение отдается развлекательным форматам 
мероприятий, в то время как в поездках с целью событийного туризма более 
популярны культурно-познавательные программы. В обоих случаях образо-
вательные и спортивные мероприятия пользуются меньшим спросом. 

Хотя фестивали не очень популярны ни в своем регионе, ни за его пре-
делами, многие россияне заявляют о большом интересе к ним. Особенно при-
влекательными кажутся фестивали, посвященные музыкальной тематике. 

В ноябре 2023 г. ВЦИОМ представил результаты опроса о ценностных 
ориентирах россиян сквозь призму музыкальных вкусов [41]. Мелодии во-
одушевляют, помогают в трудные минуты и служат выражением важных для 
общества идеалов и убеждений. Нередко творчество становится площадкой 
для трансляции политических заявлений и манифестов. Опрос ВЦИОМ про-
демонстрировал отсутствие консолидированного мнения в российском обще-
стве относительно необходимости для музыкантов как медийных личностей 
открыто демонстрировать свои политические убеждения. Преобладающее 
число респондентов (43 %) придерживаются мнения, что все зависит от ситу-
ации, в то время как оставшиеся голоса разделились практически поровну: 
часть считает, что музыкантам следует выражать свои взгляды на политиче-
ские события (27 %), другая часть уверена в обратном (26 %). Результаты 
опроса молодых людей в возрасте от 18 до 35 лет показали примерно такие 
же результаты. 

После начала специальной военной операции (СВО) часть российских 
музыкантов, выражая несогласие с политикой властей, покинули страну. По-
давляющее большинство россиян (63 %) не поддерживают этот шаг, причем 
более половины (51 %) выражают категорическое неодобрение, а еще 12 % – 
скорее не одобряют. Лишь 13 % граждан поддерживают решение музыкантов, 
при этом среди молодежи от 18 до 35 лет этот показатель выше (22–24 %). Око-
ло 13 % респондентов не имеют определенного мнения (среди молодежи  
18–24 лет – 21 %), а 8 % испытывают смешанные чувства, частично поддер-
живая, частично нет. 

В контексте сложной международной обстановки мнения россиян  
о влиянии западной культуры на молодежь разделились. Половина считает 
необходимым ограничить это влияние (50 %), в то время как 41 % полагают, 
что в ограничениях нет необходимости. Этот вопрос относится к числу во-
просов «отцов и детей»: пока мы молоды, чаще выступаем против ограниче-
ний в отношении себя (66–60 %), а после 35 лет склоняемся к необходимости 
ограждать (35–44 года – 52 %, 45 лет и старше – 57–58 %). 

Патриотическая музыка играет важную роль в культурном наследии 
государства, обладая силой объединять граждан, воодушевлять и укреплять 
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единство. В представлениях россиян патриотическая песня – это песня о ма-
лой родине, месте, где ты родился и вырос (49 %), а также о природе и куль-
туре всей России (40 %), достижениях народа и великих людей России (34 %) 
и простых людях (29 %). Около трети ассоциируют патриотическую музыку 
и песни с военными песнями (32 %), историей нашей страны (28 %), каждый 
седьмой – с СВО (15 %) (табл. 1) [41]. 

 
Таблица 1 

Распределение ответов на вопрос «Какие варианты лучше всего  
соответствуют Вашим представлениям о патриотичной музыке?»  

(закрытый вопрос, до трех ответов, n = 1708) 

Варианты ответа Проценты  
от всех опрошенных 

Это музыка, песни о любви к малой родине,  
месте, где ты родился 49 

Это музыка, песни о природе, культуре России 40 
Это музыка, песни о достижениях народа,  
великих людях России 34 

Это музыка, песни о предыдущих войнах, героях 
войны 32 

Это музыка, песни о простых людях 29 

Это музыка, песни об истории России 28 
Это музыка, песни о СВО 15 
Это любая музыка, песни, написанные по заказу 
государства 3 

Другое 3 

Затрудняюсь ответить 6 
 
Согласно мнению жителей России, среди современных исполнителей 

присутствуют те, кого можно назвать патриотами своей страны. В первую 
очередь это исполнитель песни «Я русский» Ярослав Дронов (Shaman) – 28 %. 
Каждый пятый считает патриотичным музыкантом Олега Газманова (22 %), а 
каждый десятый – Николая Расторгуева (группа «Любэ»). 

В рамках социологического исследования гражданам России предло-
жили перечислить отечественных музыкантов, которыми они гордятся. 
Большая часть респондентов называли эстрадных исполнителей, достаточно 
часто встречаются рок-музыканты, реже в ответах фигурируют исполнители 
классической музыки. Рейтинг музыкантов, вызывающих у россиян чувство 
гордости, возглавил певец Ярослав Дронов (Shaman), его назвали около чет-
верти наших соотечественников (22 %). Второе место у Олега Газманова  
(13 %), третье занимает Юрий Шевчук (группа «ДДТ»). Еще 6 % назвали ли-
дера группы «Любэ» Николая Расторгуева, 5 % – певицу Юлию Чичерину. 
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Традиционно ближе к концу года ВЦИОМ выясняет мнение россиян  
о лучших звездах эстрады. В 2024 г. наибольшую народную любовь вновь 
получил Ярослав Дронов (Shaman), укрепив свои позиции с 33 % в 2023 г.  
до 38 % в текущем замере [42]. 

Ярослав Дронов, набравший популярность на волне патриотических 
настроений, в июле 2023 г. представил новый клип на песню «Мой бой». 
Съемки проходили в зоне проведения специальной военной операции России. 
На кадрах клипа – участники СВО, врачи и медсестры, живущие в Донбассе 
пожилые люди. Клип, снятый в рамках благотворительного тура артиста по 
городам в новых регионах России, в том числе в Мариуполе, Луганске, Гени-
ческе, менее чем за сутки набрал 1 млн просмотров. Автором идеи и режис-
сером клипа выступил сам музыкант. «Я хочу, чтобы моя музыка вдохновля-
ла людей. Чтобы они чувствовали гордость за свою страну», – говорит 
Shaman. По словам артиста, он хотел показать российских бойцов в качестве 
примера мужества для всей страны [43]. Его песни, такие как «Встанем» и  
«Я русский», стали настоящими гимнами современной России. 

Государственные символы на протяжении всей истории человечества 
были важны для развития общества и играли ключевую роль в становлении 
национального самосознания. Они несут в себе глубокий смысл, отражаю-
щий историю, обычаи и ценности государства, к которому принадлежат. Гос-
ударственная символика не только оказывает эмоциональное воздействие  
на граждан, но и формирует определенные модели поведения, стимулирует 
развитие особого отношения к своей стране, отождествление с ее прошлым и 
культурным наследием. Символы государства, таким образом, являются 
мощным инструментом формирования гражданской идентичности и патрио-
тизма. 

Государственные символы страны (герб, флаг и гимн), как показал 
опрос ВЦИОМ [44], вызывают у россиян возвышенные чувства. Чаще всего 
гордость и восхищение испытывают в отношении гимна Российской Федера-
ции 72 %, тогда как в отношении флага и герба – 68 и 64 % соответственно. 
Доля симпатизирующих государственным символам варьируется от 14 до  
18 %, безразличных к ним – от 9 до 13 %. Негативные чувства (антипатия, 
раздражение, стыд) они вызывают лишь в единичных случаях – флаг в 4 %, 
герб и гимн – в 3 %. При этом с годами возвышенные чувства россиян к госу-
дарственным символам усилились. 

Результаты авторского опроса среди студенческой молодежи показали, 
что большинство опрошенных чувствуют гордость (75,4 %), симпатию 
(32,7 %) и испытывают восхищение (51,1 %) государственной символикой 
России, однако достаточно большое количество молодых людей (в два раза 
больше, чем по опросам ВЦИОМ) испытывают безразличие (6,6 %) и раз-
дражение (0,9 %) (рис. 1). 
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Рис. 1. Распределение ответов на вопрос «Какие чувства Вы испытываете,  
когда видите государственную символику страны, гражданином которой  

Вы являетесь? (Отметьте все, что Вам подходит)» (n = 468) 
 
Таким образом, молодежь, как и население России в целом, в подавля-

ющем большинстве испытывает гордость по отношению к государственным 
символам. Количество же испытывающих безразличие и раздражение, на наш 
взгляд, скорее всего связано с качеством медиапотребления среди молодежи. 
Если старшее поколение остается приверженным телевидению, то для моло-
дежи характерна гибридная модель поведения в медийном пространстве [45]. 

Ежедневное воздействие медиа формирует мировоззрение современно-
го человека, выступая ключевым фактором в этом процессе. Масс-медиа, со-
циальные сети и блогосфера предоставляют платформу для охвата широкой 
аудитории. В эпоху глобальной информатизации и упрощенного доступа  
к разнообразным источникам возрастает ответственность медиа за распро-
страняемый контент. 

Медиа должны корректно и объективно освещать достижения и силь-
ные стороны страны, используя доступный язык, представляя информацию 
интересно и ненавязчиво, позволяя аудитории формировать собственное 
мнение на основе фактов. Важно развивать критическое мышление и инфор-
мационную грамотность для противостояния дезинформации. Любой человек 
может стать источником патриотического контента, публикуя информацию  
о позитивных изменениях, инициативах, достижениях, участвуя в онлайн-
акциях и ведя патриотические блоги. 

Возможные технологии применения в планировании и реализации со-
циокультурных проектов патриотической направленности [39]: 

– разработка программ культурно-познавательного туризма для моло-
дежи; 

– расширение проекта «Пушкинская карта» и запуск похожих инициа-
тив, ориентированных на посещение исторических мест России; 

– активное продвижение проектов «Твой ход», «Большая перемена», 
«Классные встречи» и развитие арт-кластера «Таврида»; 

– проведение культурных диктантов с целью повышения грамотности; 
– организация культурных фестивалей и конкурсов современного ис-

кусства; 
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– создание арт-резиденций и креативных пространств в регионах и му-
ниципалитетах; 

– предоставление грантов на создание творческих работ, включая со-
временные жанры; 

– организация волонтерских кампусов для восстановления культурного 
наследия; 

– внедрение «государственного заказа» для создания и распростране-
ния положительного и увлекательного контента о России; 

– оказание поддержки патриотическим средствам массовой информа-
ции и блогерам, а также платформам, где публикуется информационный кон-
тент; 

– создание образовательных медиацентров для молодежи и стимулиро-
вание участия волонтеров в медиапроектах; 

– организация конкурсов для выявления лучших патриотических но-
востных сюжетов, видеороликов и кинофильмов; 

– проведение тематических онлайн-мероприятий, направленных на 
продвижение патриотических ценностей; 

– инициирование и поддержка развития блогов, посвященных патрио-
тической тематике; 

– разработка и распространение просветительских материалов, обуча-
ющих навыкам критического анализа информации и обеспечения информа-
ционной безопасности. 

«Культура служит инструментом познания прошлого или настоящего, 
его осмысления и воспроизведения чувств, заложенных создателями куль-
турных ценностей, тем самым обеспечивая передачу памяти поколений, их 
стремлений и идеалов. Культура – в лице лучших ее произведений – задает 
ролевые модели, определяет образ мыслей и поведение человека. Музыка, 
архитектура, литература, кино, живопись, театр, танцы формируют в челове-
ке чувство прекрасного, позитивное отношение к окружающему, способность 
к сопереживанию, стремление делиться эмоциями.  

Культурные достижения – как уже всемирно известные произведения и 
деятели, так и современные – вдохновляют, вызывают чувство гордости за 
свою страну, дают понимание, что без культурного наследия твоей Родины 
мир был бы духовно беднее. Патриотизм может проявляться через знание и 
почитание родной культуры, создание творческих произведений патриотиче-
ской направленности или прославляющих Россию своим величием, сохране-
ние культурного наследия для будущих поколений, межнациональное и меж-
конфессиональное согласие и даже просто через культуру поведения» [39]. 

Важной составляющей социокультурных проектов является их эффек-
тивность и результативность. Для достижения поставленных целей необхо-
димо правильно выстроить процесс проектирования и обеспечить эффектив-
ную организацию работы всех участников проекта. 
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Заключение 

Патриотизм охватывает широкий спектр понятий: от знания родного 
языка и любви к местам, где человек родился, до глубокого понимания исто-
рии и вызовов, стоящих перед страной. Важную роль играет осознание своего 
долга перед Отечеством, стремление защищать его честь и независимость, а 
также выражение гражданской позиции, гордость за успехи в различных сфе-
рах жизни. 

Патриотическое воспитание молодежи сегодня требует глубокого ана-
лиза и комплексного подхода. Федеральные программы и мероприятия долж-
ны проводиться с учетом местной специфики, использованием традиционных 
культурных ценностей и более тесным взаимодействием образовательных 
учреждений, общественных организаций и местных властей [37]. 

Медиа, транслируя позитивный и патриотический контент, также ста-
новятся инструментом воспитания патриотизма. Они оказывают влияние на 
мировоззрение аудитории, прививают моральные принципы и положитель-
ные примеры для подражания, тем самым формируя общественное мнение  
в отношении ключевых вопросов. Первостепенная задача медиа заключается 
в том, чтобы информационный поток способствовал укреплению единства и 
сплоченности в обществе, а не провоцировал его разделение. Важно, чтобы 
публикуемая информация содействовала консолидации общества. 

Кроме того, патриотизм подразумевает знание культурных традиций и 
обычаев, желание трудиться на благо страны, а также приверженность обще-
человеческим ценностям и милосердию. Таким образом, формирование пат-
риотизма предполагает непрерывное развитие позитивных качеств, опираю-
щееся на социокультурные и духовно-нравственные основы. Патриотизм 
предстает как единство духовного развития, активной гражданской позиции и 
социальной ответственности, тесно связанное с любовью к Родине. 
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